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Online Marketing im Wachstum



Wachstum

Offline ist off Social Media

Wachstum

Kaufverhalten Warenkorb



Wie wachse ich mit dem Wachstum?



Wachstum managen

Komplexität Fragmentierung

Wachstum managen

Werbedruck Vermarktung
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Display (TKP) Performance (CpX )



Performance Restplatz- TargetingPerformance 
Marketing

Restplatz-
inventare

TKP Preise View Einkauf
Targeting

Technologien
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AdView Strategie

Vermarkter Werbedruck

AdView Strategie

ROI-
Evaluation

Technologie



ROI Evaluation: Last Cookie wins !

Wirklich?
Bild: everylastcookie.blogspot.com
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Die eingeschränkte Betrachtung: letzter Kontakt

Letzer 

Kontakt
Conversion

SEO Letzer 

Kontakt
AF1 ConversionAF1

Die ganzheitliche Betrachtung: kanalübergreifend



Die vermeintliche AIDA

Awareness

Interest

Desire

“Last Cookie wins”

Action





ROI Evaluation geht über…

…die Customer Journey



Customer Journey auf dem Vormarsch

First Cooke Wins 26%

Aufteilung auf mehrere Werbemittel-Kontakt

Last Cookie Wins

*Quelle: affilinet Publisher Umfrage; http://www.affilinet-inside.de/1710/affilinet-publisher-umfrage; Stand: 21.02.2011

43%

31%



Die neue Dimension: AdAnalytics



AdAnalytics

AdView Schnittstellen

AdAnalytics

Customer 
Journey

Multi 
Attribution



AdViews

AdAnalyticsWebAnalytics

PageViews



• Gründung Februar 2011

• Spin-Off von Webtrekk

• Innovative 360° AdAnalytics Lösung• Innovative 360° AdAnalytics Lösung

• Intuitive und aufschlussreiche Reporting Struktur

• Eigene Business Intelligence zur Entwicklung von Attributionsverfahren
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1. Erfassen

Conversion



2. Erkennen



2. Erkennen



3. Entscheiden



Last Cookie

Gewichtet

Attributions -

Lösungsansätze

3. Entscheiden

Regelbasierte Logik

Kundenspezifische Logik

Ausnahmen-RegelnAttributions -
regel



AdView AdAnalytics

Ihr Wachstum

AdClear

Ihr Wachstum



www.adclear.de

Ready for AdAnalytics!


