ADCLEAR®

"AdView Reloaded“

Intelligentes AdView -Management
& ROI Optimierung
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Growth of Advertising on Social Networking, Display Ad Impressions (MM)
UK, France and Germany
Source: comScore Ad Metrix, Dec-2010 vs. Dec-2009
¥ Total Display Ad Impressions M Social Networking Ad Impressions

71,398 69,356 69,148 71,149
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Bild: everylastcookie.blogspot.com



Die eingeschrankte Betrachtung: letzter Kontakt

» Conversion

Die ganzheitliche Betrachtung: kanaltbergreifend

» AF1 » » Letzer » Conversion
Kontakt




Die vermeintliche AIDA

Awareness
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ROI Evaluation geht tber...

...dle Customer Journey



Customer Journey auf dem Vormarsch

Aufteilung auf mehrere Werbemittel-Kontakt 43%

*Quelle: affilinet Publisher Umfrage; http://www.affilinet-inside.de/1710/affilinet-publisher-umfrage; Stand: 21.02.2011






Schnittstellen

N T4
AdAnalytics

' 4 N

Customer Multi

Journey Attribution




AdViews

PageViews

WebAnalytics AdAnalytics



ADCLEAR®

Grundung Februar 2011

Spin-Off von Webtrekk
Innovative 360° AdAnalytics Lsung
Intuitive und aufschlussreiche Reporting Struktur

Eigene Business Intelligence zur Entwicklung von Attributionsverfahren
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e Erkennen

Anz. Kortaktpunkte

Anz. Kontaktp.
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Kontaktpunkt-Folge
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Erkennen

Auswertungen fuer Konversionsziel "Auftragsformular” =>anderes Konversionsziel wahlen
Diatenbasis: 2123 Konversionen

Darstellung won: ==kanalen - ==Werbetragern - ==VWWerbemitteln

Anz. Kortaktpunkte Zeitliche Lange Popularitatzsindex Phasen-Matrix

Channel Konvers. Au=sliser Yorberemter Umwandier

SEA 342 o ) . ¥
DIS 231 . i i

AFF 198 @ . .



Entscheiden

Kanale Werbetrager Werbemittel
Channel Status ViewsKlicks HKonvers.(LC)abs.rel. Konvers.- Wert(LC) abs.rel. Kosten FH
SEA ' o 1276 45 2 169%) 342 EUR (269 270 EUR
SEO H A 178 5 (16%) 2773 EUR [26%) 170 ELR
s l 0 11.234 179 3 18%) 342 EUR (2696 270 EUR
AFF ! & 1035345 £ 112 17 (2490 436 EUR (349%) 345 ELR

1113145 S [16%) 234 EUR [269%) 195 EUR
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Entscheiden

LOosungsansatze

Last Cookie

/ Gewichtet

Attributions - L Ausnahmen-Regeln |
regel /
Regelbasierte Logik

“ Kundenspezifische Logik
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ADCLEAR®

Ready for AdAnalytics!



